LEY DE ORDENACIIN DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

L4/1994

Ley 4/1994,de 25 de abril, de Ordenaci—uela
Actividad Comercialde Canarias(B.O.C.53,de
29.4.1994) (1)

PRE¢MBULO

El art’culo 29 del Estatuto de Autonom’a de
la Comunidad Aut—roma de Canarias, en su apar-
tado 10 (2), establece la competencia exclusiva de
la Comunidad Aut—aoma en materia de ferias y
mercados interiores.

Asimismo, y de conformidad con €l art’culo
33 delmismotextolegal,ensuapartada) (3), le
corresponde a la Comunidad Aut—roma Canaria
lafunci—n gjecutiva, en los tZAminos que establez-
canlasleyesy normasreglamentariague,ende-
sarrollo de su legidaci—h, dicte d Estado en materia

de comercio interior y defensa del consumidor.

LaLey Orginica11/1982, de 10 de agosto, de
transferencias complementarias a Canarias (4),
atribuyea estaComunidadAut—nomka potestad
legislativa sobre las materias de titularidad estatal
contenidas en & art’culo 33 de su Estatuto de Auto-
nom’a,en cuantono seencuentremeservadasl
Estado por la Constituci—A. Este precepto habilita
ala ComunidadAut—nom&anariaa legislaren
materia de comercio interior.

LaL ey de Ordenaci—r de laActividad Comer-
cia de Canarias se dicta paradar cumplimiento a
mandatcestatutarioUnamateriade tantaimpor-
tancia, como es el comercio interior, no pod'aque-
darsin unanormativaclaray precisagueestable
cieralos principiosgenerales los quedebenso
meterse los operadores econ—micos en este sec-
tor.

En laelaboraci—n de esta L ey se hatratado de
incorporar las particulares circunstancias que con-
curren enla Comunidad Aut-hroma de Cararias,
y que exigen un tratamiento de determinados aspec-
tos del comercio interior, fundamentalmente en la
actuaci— poblica sobre la actividad comercidl, es-
pecialmenteenlo relativoa la reformay moder
nizaci— de las estructuras comerciales, €l control
delos operadoregcon—micagieintervienenen
esta actividad, las previsiones de ocupaci— de

(1) La presente Ley se transcribe con las modificaciones in-
troducidas por Leyes 12/2009, de 16 de diciembre, reguladora
delaLicenciaComercial (L12/2009); y Ley 8/2011, de 8 de abril
(BOC 81, de 25.4.2011) .

(2) Esta referencia debe entenderse hecha a art’culo 30.12
del Estatuto de Autonom'’a, tras la modificaci—n de Zste efectua-
dapor laLey Orginica4/1996, de 30 de diciembre (L010/1982).

suelo y demis aspectos que incidan en e denomi-
nado Ourbanismo comer€ial

LaLey de Ordenaci— de laActividad Comer-
cial no puedelimitarse cenicamental respetode
lanormativa vigente, Sino que con su promulgaci—r
se quiere hacer frente a las nuevas demandas de
una sociedad moderna, a un nuevo estilo deviday,
consecuentemente, ala aparici—s de un nuevo con-
sumidor,demandajue ha originadounaadecua
ci—A de las tradicionales estructuras comerciales
y la aparici—delasgrandesuperficiesAnte es
tanuevasituaci—n la presente Ley pretende lograr
un nivel adecuado de equipamiento comercia en €
gue se garantice laarmonizaci—r de los intereses de
los grandes y peque-os comerciantes junto con los
intereses generales de la poblaci—n.

Y todo ello con la finalidad aktima de pro-
mover laactividad comercial en € territorio de es-
ta Comunidad Aut—nomy protegedos dosprin-
cipales intereses que en lamisma concurren: € in-
terZs delos comerciantes, en cuanto ala existencia
de un sector moderno bien equipado y que cubrade
manera racional el territorio de lasidlas, y el de
los consumidores en cuanto ala existencia de uni-
dades comerciaes competitivas, cercanas asus [u-
gares deresidenciay con atos niveles de transpa-
renciaen cuanto alacalidad y precio de los produc-
tosy serviciosgueofertanal poeblicoDe ah’ que
estanormativa,dadala estrechavinculaci—ieon
ceptua y findista existente entre la ordenaci—n del
comerciointeriory la proteci—rdelos consumi
doresy usuariosyeflejadaenel art'’culo51 dela
Congituci—rEspa—olasupongadambizZna regu
laci—mle la protecci—del consumidoro usuario.

TETULO PRIMERO
DISPOSICIONES GENERALES

Art’culo 1. Objeto (5).

La presente Ley tiene por objeto la regulaci—n
administrativa en € 3mbito de la Comunidad Au-
t—romade Canarias, delaactividad comercia, dela
digtribuci—r y equipamiento comercid, de determina
das modalidades de ventas espec’ficas con lafinali-

(3) Estareferencia debe entenderse hechaa art’culo 31.3 del
Estatuto de Autonom’a, tras lamodificaci—r de Zste efectuada por
la Ley Orgfnica 4/1996, de 30 de diciembre (LO10/1982).

(4) La Ley Orgfnica 11/1982 figura como LO11/1982.

(5) El art’culo 1 se transcribe con la nueva redacci—n dada
por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladora de la Licencia
Comercial (L12/2009).
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dad de ordenar la actividad de este sector y de las ac-
tividades feriaes.

Art’culo 2. Actividad comercial: concepto,
tmbito y clases.

1. A los efectos de esta L ey, se entiende por ac-
tividad comercialla llevadaa cabopor personas
f'sicas o jur'dicas, poblicas o privadas, que actoen
tanto por cuenta propia como gjena, y dirigida a
poner a disposici—x de los consumidores y usuarios
bienes, productos 0 mercanc’as, as como deter-
minados servicios susceptibles de trifico comercial.

2. Asimismo,alos efectosdeestal ey, seen
tiende:

A) Por actividad comercial mayorista la ad-
quisici—A_de bienes, productos o mercanc’asy la
venta de Zstos al mayor, a otros comerciantes, tan-
to mayoristas, empresarios, industriales o artesa-
nos.

B) Poractividadcomercialminoristao deta
lista la adquisici—a de mercanc’as y |a venta de
Zstas a consumidor final, as' tambiZn como la

e) Lascooperativasle consumidorey usua
rios, as’ comocualesquieratrasquesuministren
bienes y servicios a sus socios y a terceros esta-
rin obligadas alimitar su actividad exclusivamente
a sus socios, cualquier otra actividad dirigida a
pcebliceengeneraldeberiregirsepor lasnormas
generales que afecten al comercio minorista.

f) Loseconomatoy, engeneral cualquierti-
po de establecimientgue,de acuerdoconla le-
gidaci—r vigente, suministren productos o servicios
exclusivamenta unacolectividadde empleados,
beneficiarios o socios no podrin en ningoa caso
suministrarlos al paeblico en general.

Art’culo 3. Exclusiones.

No obstante lo dispuesto en € art’culo ante-
rior, quedan excluidas del 3mbito de aplicaci— de
esta Ley:

a) La prestaci—n de servicios bancarios, de se-
gurosy de transportes cualesquiera que sea el me-
dio utilizado.

prestaci—n al pceblico de determinados servicios. b) El ejercicio de profesiones liberales.

TambiZnseentiendepor actividadcomercial
detallista,la ofertaa los usuariosde serviciosfi-
nancieros de obsequios como pago de intereses, y
de financiaci—n para la adquisici—a de un bien o
producto concreto puesto a disposici—r del consu-
midor por la misma entidad financiera.

La actividadcomercialminoristadebe,salvo
|0os supuestos especiales previstos en esta L ey, de-
sarrollarse en establecimientos permanentes por
cualesquiera de los maodos de venta admitidos
por la prictica comercial.

Se exceptoade lo dispuesto en los prrafos an-
teriores:

a) La ventapor los fabricantesgdentrodel re-
cinto industrial, de los residuos y subproductos
obtenidos en el proceso de producci—n.

b) La ventapor los artesanosgnel propiota-

ller de los productos resultantes de su actividad.

c) La ventadirectapor los agricultoresy ga
naderos, o por |as cooperativas formadas por Zstos,
delos productos agropecuarios en estado natural y
en el lugar de su producci—n.

d) Las actividades comercides minoristay ma-
yorista sHe podrin gercerse simultineamente con
sujeci—n a los siguientes requisitos:

1¥aCumplirlasnormasespec’ficasplicables
a las respectivas modalidades de venta.

2% Respetar los I'mites establecidos en lalegis-
laci—h reguladora de | os aspectos fiscales ddl RZgi-
men Econ—mico Fiscal de Canarias.

3 Disponer, cuando proceda, de lalicencia
comercia exigida paralos grandes establecimien-
tos comerciales y centros comerciales (1).

c) Los suministros de agua, gas, electricidad
y telZfonos.

d) Los serviciosde baresrestauranteg hos
teler'a en general.

€) Cuaquier otraactividad comercial que, por
su propia naturaleza o por estar as' reglamentaria-
mente establecido, estZ sometida a control por par-
te de los poderes paoeblicos.

TETULO I

RfGIMEN ADMINISTRATIVO DE
LA ACTIVIDAD COMERCIAL

CAPETULO PRIMERO

Del ejercicio de la actividad comercial

Art'culo 4.Del marcoenel quesedesarrolla
la actividad comercial.

La actividad comercial debe realizarse en €l
marco de laeconom’a de mercado, de acuerdo con
las exigenciagle la econom’ageneral dela pla-
nificaci—A, en su caso, y conforme alalegidaci-n
vigente en la materia.

(2) El art’culo 2.2.B.d) se transcribe con las modificacionesin-
troducidas por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladorade la
Licencia Comercia (L12/2009).
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Art’culo 5. De las condiciones administrati-
vas para el ejercicio de la actividad comercial.

Son requisitos administrativos para el gercicio
de cualquier actividad comercial:

a) Estar dado de dtaen el ep'grafe o ep’grafes
correspondientes a Impuesto de Actividades Eco-
n—micas y al corriente del pago.

b) Estar dado de dtaen € RZgimen de la Segu-
ridad Social que le corresponda.

¢) Cumplir los requisitosestablecidogor las
reglamentaciones espec'ficas aaplicar en los pro-
ductosy servicios que se dispongan paralaventa.

d) Observar los preceptos de esta Ley y de-
mis normativa vigente.

Art’culo 6. Otras condiciones administrativas.

1. Sin perjuicio de lo dispuesto en €l art’culo
anterior, parad gercicio delaactividad comercia
todo comerciante debert acreditar, en su caso, lati-
tulaci—n y colegiaci—n oficial, as como la presta-
ci—n delasfianzasy otras garant’as exigidas por la
legislaci— vigente para la venta de determinados
productos o la prestaci—+ de determinados servicios.

2. El Gobierno de Canarias promovert laigual-
dad de oportunidades y favorecer} la formaci—n
tZcnicay profesiona y la agrupaci—r de los co-
merciantes radicados en Canarias (1).

CAPETULO Il

De los productos, bienes o mercanc’as, setvi
cios, de los precios, de las reclamaciones
y de los horarios comerciales

Art’culo 7. De los productos, bienes o mer-
canc’as y servicios.

Los productos, bienes 0 mercanc’as y, en su
caso, los servicios puestos a disposici—h de los
consumidores y usuarios, tanto en los estableci-
mientos comerciales como en los restantes lugares
de contrataci—n regulados en esta Ley, deberin
cumplirlo dispuest@nla Ley generaparala de-
fensa de los consumidores y usuarios y hormas
que la complementan y desarrollan.

(1) Los art’culos 6.2. y 11 se transcriben con las modifica-
cionesintroducidaspor Ley 12/2009, de 16 de diciembre, regu-
ladora de la Licencia Comercia (L12/2009).

(2) VZaseDecreto225/1994 de 11 denoviembre por el que
se regulan las hojas de reclamaciones de los consumidores y
usuarios de la Comunidad Aut—roma de Canarias (D225/1994).

(8) VZase Decreto 201/2002, de 20 de diciembre, por € que se
establece la regulaci—+ de horarios comerciales en la Comunidad
Aut—noma de Canarias (D201/2002).

Art’culo 8. De los precios.

1. Los comerciantes tendrin libertad parafijar
los precios de los productos y servicios, sin perjui-
cio delaslimitaciones establecidas por lalegidaci—r
vigente en materia de precios y mirgenes comer-
ciadesy de protecci— de lalibre competencia.

2. Entodo caso, los precios de los productos y
servicios,as’ comosu exhibici—ral pceblicode
berfncumplirlo dispuesteenla Ley generapara
la defensa de los consumidores y usuariosy normas
gue la complementan y desarrollan.

3. El precio deventaa poblico se hart constar
precedido de las siglas P.V.P. El precio de venta
gueseindiqueseexpresartleformainequ’voca,
ftcilmente identificable y claramente legible.

Art’culo 9. Informaci—n sobre los precios.

1. Los establecimientos comerciaes estin obli-
gados a exhibir el precio de las mercanc’as que
estZh expuestas a poblico en escaparates y vitrinas.

2. No obstante lo dispuesto en € apartado ante-
rior, podri dispensarse de esta obligaci—r la exhibi-
ci—rdealgeerart’culoque,por suelevadoprecio,
pueda ser causa objetiva de inseguridad para e es-
tablecimiento. Reglamentariamente se establecerin
las condicionesy cuant’as que posibiliten tal excep-
ci—n

Art’culo 10. De las reclamaciones.

Seestablecda obligatoriedadde disponerde
hojas de reclamaciones en todos los estableci-
mienos comercialesas como de cartelesarun-
ciadores de su existencia, redactados en losidiomas
castellano e inglZs (2).

Art'’culo 11.De los horarioscomercialeg1)
(3) (4). _ |

1. Los comercios no podrin permanecer abier-
tos al poblico durante un nomero de horas que ex-
cedade90enel conjuntoded’aslaborablesiela
semana.

2. A lolargo del a0, los establecimientos co-
merciaes no podrin abrir d poblico durante misde

(4) En cuanto alas excepciones a rZgimen general de horarios
comerciales, tZnganse en cuenta las siguientes irdenes:

- Orden de 12 de mayo de 1994 (B.O.C. 59, de 13.5.1994).

- Orden de 20 de julio de 1994 (B.O.C. 90, de 25.7.1994).

- Orden de 14 de junio de 1995 (B.O.C. 84, de 5.7.1995).

- Orden de 18 de septiembre de 1996 (B.O.C. 126, de
4.10.1996).

- Ordende 17 defebrerode1997(B.0.C.35,de17.3.1997).

- Orden de 27 de febrero de 1997 (B.O.C. 44, de 7.4.1997).
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9 d’as que tengan la consideraci— de domingos o
festivos.

El consgero competente en materia de comer-
cio determinarfanualmentep’daslas correspon
dientescomisionesnsulares]os domingoso fes
tivos que puedan abrir a poblico |os comercios,
atendiendo de forma prioritaria a atractivo co-

mercial de dichos d’as para los consumidores.

3. Encadaunodelos domingosy festivosde
apertura autorizada los comercios no podrin abrir
al paeblico mts de 12 horas.

4. Ladeterminaci—n de las zonas de gran afluen-
ciaturdicaalasque serefiered punto 1 del art'culo
5delalLey 1/2004, de 21 de diciembre, de Horarios
Comercidesas como los per’ odos a que se circuns-
cribe la libertad de apertura en las mismas, corres-
pondert a consgero competente en materia de co-
mercio, que habrt de adoptar su decis— asolicitud
de las asociaciones de empresarios del sector del
comercio mis representativas en la zona, o'das las
asociaciones de consumidores'y usuariosy organi-
zaciones empresariales y sindicales mis represen-
tativasy la Ctmara Oficial de Comercio, Industria
y Navegaci—h competente por raz—r del territorio, y
previo informe del correspondiente ayuntamiento
y de laconsgjer’acompetente en materia de turismo.

El plazo para dictar y notificar la resoluci—n
reca’da en €l procedimiento sert de seis meses,
transcurrido €l cua sin que se hayallevado a efec-
to, podrf entenderse desestimada la solicitud.

Laresoluci—n que pongafin a procedimiento
sert objeto de publicaci—n en €l Bolet'n Oficial de
Canarias (1).

La determinaci— de las zonas de gran afluen-
ciatur'stica se hart atendiendo a los beneficios
gue pueda reportarl es tanto a consumidores como
acomerciantesy requerirfdela concurrenciale
alguno de los siguientes requisitos:

a) Laubicaci—n delazonaen un municipio de-
clarado tur'stico de acuerdo con la legislaci—h en
materiade turismo, y lalocaizaci—+ en dlade un nce
mero de plazas al gjativas tur’sticasigual o superior
a 40% de lasregistradas en  tZrmino municipal.

Tratndose de zonas ubicadas en mis de un

- Orden de 7 de abril de 1998 (B.O.C. 58, de 13.5.1998).

- Orden de 27 de abril de 1998 (B.O.C. 67, de 1.6.1998).

- Orden de 22 de diciembre de 1998 (B.O.C. 12, de 27.1.1999).

- Orden de 25 de abril de 1999 (B.O.C. 61, de 14.5.1999),
modificada por Orden de 19 de octubre de 1999 (B.O.C. 156, de
26.11.1999).

municipio, se exigirt que todos ellos hayan sido
declarados tur'sticos, y € porcentgje del 40% se—a-
lado en & pirrafo anterior se aplicart sobrelacifra
resultante de sumar |as plazas al ojativas tur’ sticas
gue posean.

b) Laexisenciaen municipios menores de 5.000
habitantes de recursos atractivos, infragstructuras o
equi pamientos tur’ sticos comerciaes que susciten la
afluencia de un elevado nomero de habitantes.

¢) En municipiosde mfsde5.000habitantes,
enlaszonasconcretaglondeexistanrecursossi-

milares a los establecidos en el apartado anterior.

5. Los establecimientos comerciales Situados en
aquellaszonasen quetenganlugar feriasy mer
cados de marcado caricter tradicional podrin per-
manecer abiertos, previa autorizaci— del respectivo
ayuntamientolos domingosy festivosenquese
celebre la correspondiente feria 0 mercado.

6. Los comerciantes sometidos ala presente ley
estarin obligados aexponer en los escaparates o en
otro lugar de sus establecimientos visible desde el
exterior, incluso cuando estZn cerrados, en detalle
claro y exacto de los d'as en que permanecerin
abiertos a poblicoy su horario de aperturay cierre.

CAPETULO Il

De las comisiones ins_ulares en materia
de comercio (2)

Art’culo 12. Composici—n y competencias.

1. Secrean las comisionesinsulares en materia
de comercio, presididas por € Consegjero compe-
tente en materia de comercio, eintegradas cada una
de elas por: dos representantes del Gobierno de
Canarias, dos representantes de |os Cabildos, dosre-
presentantes de los Ayuntamientos, dos represen-
tantes de las cimaras oficiales de comercio, dos re-
presentantes de las confederaciones de empresa-
rios, dos representantes de las organizaciones sin-
dicalesy dos representantes de las asociaciones de
consumidores y usuarios mis representativas.

Las comisiones insulares en materia de co-
mercio tendr¥n las siguientes funciones:

- Orden de 19 de enero de 2000 (B.O.C. 19, de 14.2.2000).

- Orden de 7 de noviembre de 2000 (B.O.C. 165, de 20.12.2000).

(1) VZase Decreto 160/2009, de 21 de diciembre, por € que se
apruebeel Reglamentalel Bolet'n Oficial de CanariagBOC)
(D160/2009).

(2) VZase art’culo 33 del Decreto 405/2007, de 14 de di-

- Orden de 19 de mayo de 1999 (B.O.C. 78, de 16.6.1999).ciembre, por €l que se aprueba el Reglamento Orginico de la
- Orden de 28 de junio de 1999 (B.O.C. 93, de 16.7.1999). Consejer’a de Empleo, Industria y Comercio (D405/2007).

- Orden de 25 de octubre de 1999 (B.O.C. 156, de 26.11.1999).
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a) Informar sobre los per’odos de rebajas.

b) Informar sobrelos domingosy festivosen
los que podrin permanecer abiertos al poblicos los
establecimientos comerciales situados en e tm-
bito territorial de la Comunidad Aut—Aoma de
Canarias (1).

TETULO Il
DE LOS EQUIPAMIENTOS COMERCIALES
CAPETULO PRIMERO
De los establecimientos comerciales

Art'culo 13. Establecimientos comerciales.

A los efectosdeestal ey, tendrina conside
raci—A de establecimientos comerciales los loca-
les edificados y las construcciones e instal aciones
fijasy permanentes, cubiertas o sin cubrir, exterio-
res o interiores a una edificaci—h con o sin escapa-
rates, en los que se desarrolla profesionalmente
una actividad comercial conforme alo dispuesto en
el art'culo 2 de la presente Ley.

CAPETULO 1(2)

De la apertura de los establecimientos
comerciales

Art’culo 14. De las peque—as superficies.
La autorizaci—n de apertura, modificaci—A y
ampliaci—n de los establecimientos comerciales
en general corresponde a los Ayuntamientos den-
tro de sus tZminos municipales, de acuerdo con lo

Art’culo 16. Delas grandes superficies y cen-
tros comerciales.

1. Sn perjuicio delo dispuesto en d art’culo 14,
para la apertura, modificaci—r o ampliaci—n de
grandes superficies de venta y/o centros comercia-
les, y al objeto de adecuar e equipamiento comer-
cial delas poblaciones de la Comunidad Aut—Roma
de Canarias a las necesidades de consumo y com-
pra, la Consgjer’a competente en materia de co-
mercio, elaborari los criterios generales de equi-
pamiento comercial de Canarias, en € marco del
planeamiento urban’stico vigente, a los cuales de-
ber$n ajustarse las ordenanzas municipales en ma-
teria de apertura de establecimientos comerciales.

Asimismogseestartalo dispuest@nel art’-
culo 6.2 de la presente Ley referente a la igual-
dad de oportunidades.

2. Dichoscriterios tendrfn,entresusprinci-
palesobjetivos,la consecuci—para los munick
pios de la Comunidad Aut—roma de Canarias de;

a) Las previsiones de equipamiento comercial de
los planesinsulares y municipal es de ordenaci—.

b) Un nivel adecuado de equipamiento co-
mercial en el que se garantice la armonizaci—h de
los intereses de los grandes, medianos y peque-
—0s comerciantes junto con losintereses generales
de la poblaci—n.

¢) Latutelay ayuda de las peque-asy media-
nas empresas del comercio ingtaladas en Canarias.

d) La recuperaci—mantenimienty promec
ci—n de los tradicionales centros comerciales.

e) La introducci—progresivay arm—nicae
los nuevossistemagle ventaenla estructuraco-
mercial. 5

f) La seguridad, salubridad y estZtica poblicas.

g) La adecuaddocalizaci—ndelos estableci

dispuesto en la legislaci—n sobre rZgimen localmientosproyectado®nrelaci—rconlas caracte

Art'culo 15.Los centros comerciales.

Los centros comerciales estartn integrados
por un conjunto de puntos de ventas situados en €l
interior de un mismo recinto, en los que se gercen
las respectivasctividadesde formaempresarial
independiente, as’ como actividades de ocio y
restauaci—n.

(2) El apartado 2 del art’culo 12 se transcribe con las modifi-
cacionesntroducidaspor Ley 12/2009, de 16 de diciembre, re-
guladoradelaLicencia Comercial (L12/2009).

(2) El Cgp'tulo I hasido derogado por Ley 10/2003,de3 de
abril, reguladora de la Licencia Comercia Espec’ficaque asu vez
hasidoderogadagor Ley 12/2009,de 16 de diciembre, regula-
doradelaLicencia Comercial (L12/2009).

r'sticas del equipamiento comercial en su zona de
influencia; as' como, las previsiones de ocupaci—r
de suelo y cualesquiera otros relacionados con €
urbanismo comercial en general.

3. Enlos casosdeimplantaci—de unagran
superficiecomercialcon unidadalimentaria, hi-
permercado, serF preceptiva la elaboraci—n de un
informe de impacto social y econ—mico.

Art’culo 17. De la aprobaci—r de los criterios.

1. La aprobaci—n delos criterios corresponde
al Gobierno de Canarias, ainiciativa del titular de
la Consgjer’a competente en materia de comer-
cio, previo informe de las comisiones insulares
previstas en el art’culo 12 de la presente Ley.

2. Hasta tanto € Gobierno de Canarias no ha-
ya aprobado los criterios generales de equipa-
miento comercial de Canarias segoa se dispone en
el apartadoanterior, toda solicitud de apertura,
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modificaci— 0 ampliaci—A de un establecimiento
comercial que, conforme a esta Ley, se considere
como de gran superficie, debert someterse a la
Consegjer’a competente en materia de comercio
quien, con carfcter preceptivo y vinculante, infor-
mar I dicha solicitud, teniendo en cuenta los cri-
terios previstos en € apartado 2 del art’culo 16.

Art’culo 18.De las grandes superficies.

1. A los efectos de esta Ley, se consideran
grandes superficies:

a) En los municipios con una poblaci—x de he-
cho inferior a 20.000 habitantes, aquellos esta-
blecimientos con una suE]erfi cie de venta al pobli-
co superior a los 750

b) En los municipios con una poblaci—x de he-
choconmitsde20.000y menosde 200.000habi
tantes, aquell os establ ecimientos con una superfi-
cie de venta al pceblico superior a los 1.080 m

¢) En los municipios con una poblaci— de he-
choconmisde 200.000habitantesaquelloses
tablecimientogonunasuperficiedeventaal pce
blico superior a los 1.500 #n

2. Asimismosertnconsideradogomogran-
des superficieslos centros dependientes de los es-
tablecimientogjuerecenamlgunadelas circuns

mis ventgjosas para los compradores que en los
establecimientos habituales.

2. Queda prohibida laventa en dichos mercados
de productos distintos de los enunciados en € apar-
tado anterior, as' como de productos alimenticios.

3. La autorizaci—n para vender productos en
los mercados de ocasi—h quedar} sujetaalos mis-
Mos requisitos que la autorizaci—n para la venta
ambulante, indicadosen € art'culo 25 de esta L ey.
Respecto de los lugares en los que podrin ingalarse
los mercados de ocasi—A cuando no radiquen en
establ ecimientos permanentes sert aplicable lanor-
mativa reguladora sobre el gercicio de determi-
nadas modalidades de venta fuera de un establ eci-
miento comercial permanente.

Art’culo 21. Informaci—n sobre mercadillos.

1. Sinmenoscabdae las competenciasuni
cipalesen materiade mercadillosy mercadosie
ocasi—n, parafacilitar el cumplimiento de las fun-
ciones estad' sticas y, en generd, parael fomentoy
unamisraciona distribuci—r de los mercadillos de
productost’picosy artesanales, los Ayuntamientos
remitirfn a la Consgjer’a competente en materia
de comercio, con periodicidad anual, relaci— com-
pleta de los mercadillgs y mercados de ocasi—n

tancias citadas en el apartado 1 de este art’culogue se celebren en su tZrmino municipal, indican-

CAPETULO Il
De los mercadillos y mercados de ocasi—n

Art'culo 19. De los mercadillos.

1. Son mercadillos aquellas superficies de ven-
ta, previamente acotadas por |a autoridad munici-
pal, en las que se instalan, normalmente con pe-
riodicidad previamente establecida, puestos de
venta,de carfctemo permanentedestinados la
ventadedeterminadoproductosie conformidad
con la legislaci— vigente en materia de ventas
fuera del establecimiento comercial.

2. Los Ayuntamientos podrin autorizar las
ventas en mercadillos, determinando el nomero de
puestos de cada uno y el tipo de productos que
pueden ser vendidos de conformidad con lalegis-
laci—menvigor enmateriadeventasfueradel es
tablecimiento comercial.

Art'culo 20. De los mercados de ocasi—n.

1. Se entienden por mercados de ocasi—, a
efectos de lo dispuesto en esta Ley, aquellos lu-
gares o establecimientos en los que sellevan aca
bo transaccionede productosque, por susespe
ciales circunstancias (productos de segunda ma-
no, con peque-os defectos, fuera de moda, restos de
existencias, u otras), se realizan en condiciones

do loslugares en que seinstalan, las fechas en que
tienen lugar y |os productos autorizados para cada
uno de ellos.

2. Asimismo, y a efectos informativos, sert
remitida dichadocumentaci—anlas c¥marafi-
ciales de comercio, confederaciones de empresarios
y organizaciones de consumidoresy usuarios mis
representativas.

TETULO IV
MODALIDADES ESPECEFICAS DE VENTA
CAPE&TULO PRIMERO

De las ventas fuera d_eI establecimiento
comercial

Art’culo 22. Principio general y prohibiciones.

1. Toda actividad comercial debe, salvo |os su-
puestos especialmente previstos en esta L ey, desa
rrollarse en el propio establecimiento permanente
del vendedor y por cuaesquierade los mzaodos de
venta admitidos por la prictica comercial.

2. Entodo lo no previsto en € presente T'tulo
sert de aplicaci—n la Ley 26/1991, de 21 de no-
viembre,deprotecci—delos consumidoregnel
casode contratoscelebradofueradelos estable
cimientos mercantiles.
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Art'’culo 23.Ventasambulante® no seden
tarias.

1. Son ventas ambulantes |as realizadas por los
comerciantes fuera de un establecimiento comercid
permanente, en puestos o instal aciones desmonta-
bles (transportables 0 m—viles), ubicados en solares
y espacios abiertos o en lav'apoblica, en lugaresy
fechas variables. Dichos puestos o instalaciones no
podrin situarse en los accesos alugares comercia
les o industriales, ni a sus escaparates 0 exposicio-
nes, ni a edificios de uso poblico.

2. Los ayuntamientos podrin autorizar laventa
no sedentaria en |0s respectivos municipios en pe-
r'metrosy en lugares determinados previamente, y
establecer asimismo el nomero total de lugares
permitidos, as’ como sus dimensiones.

L as ordenanzas municipal es determinarin los
criterios que han de regir esta autorizaci—A que, en
ningoa caso, podrin fundamentarse en razones de
carfcter econ—mico, y deberin orientarse ala pro-
tecci—n del medio ambiente, del entorno urbanoy
delosintereseglelos consumidoresas’comola
potenciaci—n de lo aut—ctono o local (1).

Las autorizaciones, para €l rZgimen general,
tendrinunaduraci—de ochoa—os,deberimer
mitir, entodo caso,la amortizaci—de lasinver-
siones efectuadas, y una remuneraci—a equitativade
los capital es desembol sados, y serin prorrogables
mediante acto expreso, por otros ocho a—0s, siem-
pre quesecumplanlos criteriosqueestablezcan,
ademiglela normativaestataly auton—micégas
ordenanzamunicipalesdictadasencumplimien
to de esta ley, en su caso (2).

3. Entodocasoa ventano sedentariaenica
mente podri llevarse a cabo en mercadosfijos, pe-
ri—dicosl ocasionalesas’comoenlugaresnsta
lados en lav’a pablica para productos de naturaeza
estacional.

4. Los Ayuntamientosgdeacuerdaconlo dis-
puestoenel apartad® de esteart’culo, fijartnel
naenero de licencias de vendedores no sedentarios
disponiblegparacadaunade lasmodalidadegs
tablecidas en el art’culo 24 de esta Ley, y deter-
minarin losd'asy horario correspondiente para el
ejercicio de la actividad.

En € caso de autorizaci—h de nuevos mercados
peri—€licos, opicamente se permitirt que tengan lu-
gar durante un d'a a la semana. No obstante, en

(1) Los art’culos23.2;24.e.3y 25.d)setranscribercon las
modificaciones introduddas por Ley 12/2009, de 16 de diciem-
bre, reguladorade la Licencia Comercial (L12/2009).

(2) Por Ley 8/2011, de 8 de abril, se a-ade un nuevo pirrafo fi-
nal al naenero 2 del art’culo 23 (BOC 81, de 25.4.2011).

poblaciones infradotadas de equipamientos co-
merciales, 1os nuevos mercados peri—dicos que se
autoricen en adelante podrin tener lugar, como
miximo,durantedosd’asala semanaynodelos
cuales podri ser festivo, previo acuerdo del Pleno
del correspondiente Ayuntamiento.

Art'’culo 24.Modalidadegleventano seden
taria.

A efectos de esta Ley se entiende por:

a) Ventano sedentaria en mercadosfijos. aque-
[la que se autoriza en lugares determinados, anejos
alos mercados que tienen sede permanente en las
poblaciones.

b) Venta no sedentaria en mercados peri—di-
cos. aquellaque se autoriza en los mercados que se
celebrarenlas poblacionesenlugaresestableci
dos, con una periodicidad habitual y determinada.

¢) Venta no sedentaria en mercados ocasiona-
les: aquellaque se autorizaen mercadosspori
dicos que tienen lugar con motivo de fiestas o
acontecimientos populares.

d) Ventano sedentariale productosde natu
raleza estaciona en lugares instalados en lav’'a
pablica: aquella que, con criterios restrictivos y
excepciondes, puede autorizarse unavez fijados €
naeero de puestos'y su emplazamiento o las zonas
determinadas donde deba realizarse.

€) Venta no sedentaria mediante veh'culos-
tiendas:

1. Seconsiderasentaitineranteenveh’culos-
tiendasla realizadade forma habitual,ocasional,
peri—dica continuadapor personasutorizadas,
en veh’culos-tiendas en las poblaciones.

2. Quienes practican esta venta ambulante de-
ben cumplir las condiciones que establecen los ar-
t'culos 5y 6 de la presente Ley.

3. Ademis, cumplirin lasfechas, e calendario
y los itinerarios aprobados previamente por |os
ayuntamientos (1).

4. En susveh’culosy enlugarvisible, sein-
formart alos consumidores de la direcci—n donde
se atenderin, en su caso, sus reclamaciones. Dicha
direcci— figurart, de todos modos, en lafacturao
en el comprobante de la venta.

Art’culo 25. Requisitos para la venta no se-
dentaria.

Parael ejerciciodela ventano sedentaridos
comerciantes debertn cumplir los siguientes re-
quisitos:

a) Estardadosdealtaenel ep’grafeo ep’gra
fes correspondientes a impuesto de actividades
econ—micas y al corriente del pago.

b) Estardadosde altaenel rZgimendela se
guridad social que les corresponda.
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¢) Cumplir todos los requisitos que establezcan
las reglamentaciones espec'ficas aplicables a los
productos gue tengan en venta.

d)Cuando se trate de comerciantes extranje-
rosno comunitariosacreditamueesttnademis,
en posesi—A de los permisos de residenciay de
trabajo por cuenta propia, en su caso, as' como
acreditarel cumplimientodelo establecidenla
normativa espec’fica vigente (1).

€) Disponer de la autorizaci—a municipal para
€l gjercicio de la venta no sedentaria en €l lugar
preciso. Esta autorizaci—h debert exhibirse de mo-

y recibir las cantidades que haya entregado, de
conformidad con |o establecido en laLey 26/1991,
de 21 de noviembre de protecci—de los consu
midores en d caso de contratos celebrados fuera de
los establecimientos mercantiles.

Art’culo 27. Ventas a distancia.

A los efectos de esta L ey, se consideran ventas
adistanciaaquellas en las que el vendedor formu-
lamediante cualquier medio de comunicaci—# (pos-
ta, telegrifica, telef—nica, v ‘atdex, v'afax, por
televisi—n, por videotexto, por ordenador o por

do visible y permanente en los puestos de venta;uatquierotro medioquesedesarrolleenel futu-

f) Satisfacer los tributos que las ordenanzas

ro desimilarescaracter’sticas)fertasde suspro-

municipales establecen para este tipo de ventagluctoso servicios,solicitandoquelos destinata

Art'culo 26. Ventas domiciliarias.

1. Se consideran ventas domiciliarias aquellas
formas de distribuci—n comercia gercidapor comer-
ciantes debidamente identificados, en las que Zstosto-
man lainiciativa de venta, proponiZndose o conclu-
yZnhdose | os contratos con &l comprador en su domi-
cilio particular o lugar detrabgjo, en & que se perso-
nan & vendedor, sus empleados o sus representantes.

2. Seasmilarin alas ventas adomicilio y que-
dan sometidas a su mismo rZgimen:

a) Las denominadas Qrentas en reuni oneso en
lasquela ofertadelas mercanc’a® los servicios
se efectoa mediante demostraci—n practicada ante

un grupode personasgnreuni—ocasionalmente

organizada por una de ellas en su propio domicilio
0 a petici—n del vendedor.

b) Las realizadas durante unaexcurs—rorga:
nizada por el comerciante.

3. No se consideran comprendidos en dicho
concepto los repartos a domicilio de mercanc'as
adquiridas en establecimientos permanentes ni las
entregas domicilio demercanc’avasadagnla
existencia de un contrato de suministro entre el

cliente y quien realiza el reparto o su principal.

4. En ningoertasopodrinvendersea domick
lio bebidas, productos alimenticios ni aquellos
otros que, por su formade presentaci—s Q por otras
circunstancias, no cumplan las normas tZcnico-sa
nitarias que regulan su venta.

5. El vendedor est} obligado a poner en cono-
cimientodel consumidor por escrito,el derecho
quele asistede disponerde un per'’odode refle-
Xi—R, noinferior asiete d'as, durante & cua puede
decidirla devoluci—del productode quesetrate

(1) El art'culo 25.d)setranscribeconlas modificacionesn-
troducidas por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladorade la
Licencia Comercial (L12/2009).

rios hagansuspedidosmedianteel mismou otro
medio de comunicaci—n.

Art’culo 28. Requisitos informativos de las
ventas a distancia.

1. Todaslas ofertasde ventaa distanciacon
tendrindeformaclarae inequ’vocalos siguier
tes datos informativos:

a) La identidad del oferente.

b) El productoo serviciosqueseofrece,con
una descripci—a del mismo con todos |os datos so-
bre su naturaleza, cantidad, calidad, posibilidades
de consumo o de uso que facilite su identidad y
garant’a, en su caso.

¢) El preciototal a satisfacerde conformidad
con lo dispuesto en e art’culo 8 de lapresente Ley,
separando € importe de los gastos de env’o, s van
acargo del consumidor, y especificando € sistema
de reembolso.

d) El plazo miximo de recepci—h o0 puesta a
disposici—x del consumidor del producto o servicio
objeto de la transacci—h, desde € momento delare-
cepci—n del encargo.

€) El per’odo de reflexi—n durante el cual el
consumidor puede devolver € producto y recibir la
cantidad satisfecha que no podri ser inferior a
treinta d’as.

f) El sistema de devoluci—n, en su caso, con
la informaci—A de que los gastos correspondien-
tes, van a cargo del comerciante en caso de dis-
conformidadcon el env’o, antesde transcurrirel
per’odo de reflexi—n.

2. Requisitos especiales para el gercicio dela
venta a distancia:

A) Los requisitos que deberin reunir las perso-
nasf'sicas o jur'dicas que se dediquen alaactividad
delaventaadistancia, a margen delas previgtas por
estalLey enlosart’'culos5y 6, serfn lossiguientes:

a) Cumplir los requisitosprevistosen la nor-
mativa espec’fica reguladora de los productos ob-
jeto de esta venta.
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b) Llevary tenera disposici—de las autork
dadesompetentesnarelaci—autorizadalelos
productos que se comercializan, de sus ofertas, de
los centros de distribuci— y de los domicilios so-
ciales, y delarecepci—r de pedidosy solicitudes de
informaci—n.

¢) Tener los dmacenes donde se encuentren
los productos en | as debidas condiciones segoa o
establecido en la legislaci—n vigente.

B) Estt prohibido, en cualquier caso, el env’'o
de mercanc’as 0 servicios no solicitados previa-
mentepor los consumidore® usuariosespecial
mente los que se realicen bajo la advertencia de
guelafaltaderespuestael receptodalugarala
presunci—A de la aceptaci—A. La prohibici—h es
efectivaaunquesefije un plazodereflexi—para

realizar la prueba o ensayo del producto o env'o.

C) No pueden efectuarse env’'os de ofertas s €
sistemautilizado conllevacualquiergastoparael
destinatario, salvo que exista la solicitud previa
de la oferta por parte de Zste.

3. Lo dispuestenesteart’culosertaplicable
alasventasadistanciacuandoel establecimiento
oferente estZ ubicado en Canarias y la oferta se
proyecteen exclusivaal territorio de estaComu
nidad Aut—noma.

Art'culo 29. Ventas automiticas.

1. Es venta automitica, a los efectos de esta
Ley, aquellaenla cual el compradoradquierela
mercanc’'a o el servicio de que se trate directa-
mente de unamiquina preparada atal efectoy me-
diante laintroducci—a en lamisma del importe re-
guerido,sin queentodala operaci—eaxistainter-
venci—algunadel vendedoo de susempleados.

2. No privarfaunaventade su condici—ae
automitica el hecho de que la miquina vendedora
se encuentre instalada en el mismo establecimien-
to del vendedor.

Art’culo 30. Requisitos informativos de la
venta automttica (1).

Las miquinas destinadas a este tipo de ventas
deberin reunir, para garantizar la protecci—n de
los consumidores, 0s siguientes requisitos sin per-
juicio de los que adiciona mente se establezcan re-
glamentariamente:

a) Haber sido homologadas por |a autoridad
administrativa competente. _

b) Contener un sistema, tambiZh automdtico, de

(1) El art’culo 30 setranscribeconlas modificacionesntro-
ducidaspor Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladora de la
Licencia Comercia (L12/2009).

recuperaci—ae monedagy/o billetesparalos s
puestos de error, inexistencia de mercanc’as o mal
funcionamiento de la mtquina.

¢) Llevar claramente expuesto € nombre o ra-
z-A social y el domicilio del empresario a quien
pertenecen, as' como un noenero de tel Aono insu-
lar enel queestfninstaladasl que,dentrodelos
horarios de apertura de los establecimientos co-
mercialessepuedarcursaravisosenlos supues
tosde aver'a, as como laindicaci—x del lugar don-
de sertn atendidas las posibles reclamaciones.

d) Llevar claramente expuesto €l precio exac-
to del producto o servicio que vendan, as' como
los tipos de monedas que admiten para la obtenci—a
deaquZllosjndicandoclaramentesi incluye o no
devoluci—n de cambio.
€) En e caso de productos alimentarios, oaice-
menteestinautorizadoparasuventaautomitica
los que estZn envasados, los cudes|levarin laiden-
tificaci—n que estZ prescrita por la normativa vigen-
te enmateriade etiquetajey decomercializaci—n.

f) Los comerciantes que se dediquen alaactivi-
dad de la venta automdtica cumplirin los requisitos
gue establece la presente ley enlosart’culos5y 6.

CAPETULO Il
De las ventas promocionales

Art’culo 31. Definici—n general.

Son ventas promocionaes aquellas en las que
las of ertas de productos o de prestaci—r de servicios
hechas por € vendedor alos compradores seredlizan
en condiciones mis ventajosas que las habituales.

Art’culo 32. Ventas a pZrdida.

1. Seconsiderar¥entaa pZrdidaaquellaac
tividad comercial que seredliza cuando € precio de
ventapracticadopor el comerciantede cualquier
producto, es inferior a su precio de compra. La
ventaa pZrdidas—Isepodriefectuarenla venta
en rebgjas, laventa en liquidaci—n, laventade sal-
dosy cuando se trate de productos perecederos en
€l momento en que se encuentre amenazado deri-
pidas alteraciones.

_ 2. No obstantesereputaridesleala ventaa
pZrdidaenla queconcurraalgunadelascircuns
tancias previstas en el art'culo 17.2 de la Ley

3/1991, de 10 de enero, de competencia desleal.

3. A efectos delo dispuesto en e apartado 1 de
este art’culo se entiende por precio de compra pa-
rael comerciante el que resulta de deducir del pre-
cio unitario de facturatodas las bonificaciones, de
cualquiertipo, hechagor el suministradoy a—a
dir los impuestoglirectossobreel productoy los
portesa su cargo,siemprequetodasestascant
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dadedigurenenla facturao sejustifiquendocu
mentalmente. .

4. Conobjetode delimitarla ventaa pZrdida
conforme alo dispuesto en € apartado 1 de este ar-
t’culo, no podrin deducirse |as retribucionesy bo-
nificaciones que compensen servicios prestados
margen de la contraprestaci—n correspondiente a
la entrega de la mercanc’a, como laremuneraci-A
delaactividad de promoci— reslizada por los con-
cesionariosdistribuidoresyvendedoregson fran-
quicia y otros exclusivistas.

5. Si el quevendeal consumidoresel mismo
fabricante, 0 s setratade evaluar laprestaci—h de
un servicio complementario de lareventa, € precio
equivalente alacompraserf e costo de fabricaci—r
0 de prestaci—n del servicio.

Art'culo 33. Ventas con prima.

1. A los efectos de la presente Ley, se conside-
ran ventas con prima aguellas en las que e comer-
ciante utiliza concursos, sorteos, regal os, vales, pre-
mios o similares, vinculados ala oferta, promoci—f
0 venta de determinados productos 0 servicios.

2. Duranteel per'ododeduraci—dela oferta
conprima,quedaprohibidomodificarel precioo
la calidad del producto principal a que agudla
acompa-a.

3. Lasventas con prima se gjustarin, en cuanto
alos casos en que proceden, sus formas, duraci—,
efectosy garant’as, alo dispuesto enlaLey generd
paraladefensadelos consumidoresy usuarios, y en
las normas que la complementan y desarrollan.

4. En todo momento, las Administraciones Pce
blicas podrin dirigirse alos comerciantes que prac-
tiguen esta modalidad de venta en cuaesquiera de
sus variantes, de oficio o a petici—n de |os comer-
ciantes competidores, ctmaras oficiales de comercio
0 asociaciones de empresarios, delos compradores
0 asociaciones de consumidores, para exigirles la
informaci—n necesaria para comprobar la veracidad
delaoferta, su duraci—n, lasuficienciade lainfor-
maci—n facilitada sobre la misma, € mantenimien-
todd precioy delacdidad del producto o servicio
ofertado y cualquier otro dato relevante para poder
apreciar  cumplimiento delo dispuesto enlaLey.

5. Las bases por las que se regirin los concur-
s0s,sorteos similares,debertrconstarenel en
vase o0 envolturadel producto de que setrate o, en
su defecto, estar debidamente registradas ante no-
tario, siendoobligatoriala difusi—menlos medios
decomunicaci—rdelosganadores delospremios
vinculados a la oferta.

6. Oferta de premios o rega os mediante sorteo:
cuando un comerciante comunica acualquier con-
sumidor que ha sido favorecido por sorteo con un
premioo bien conla entregade un obsequiono

10

puedecondicionamdirectao indirectamentda en
trega de los citados premios u objetos a la com-
pra de productos o servicios. Todos los sorteos
destinados premiarla participaci—wmoluntariao
involuntariade consumidoreslebenestarautori
zados por la autoridad competente.

Art’culo 34. Ventas en rebajas (1).

1. A los €fectos de esta L ey, se consideran ven-
tas en rebaja las efectuadas por |os comerciantes en
determinadas Zpocas del a-0, generalmente en los
cambios de estaci— y fin de temporada, con re-
ducci—n de sus mifrgenes comerciales.

2. Enlasventasenrebajalasreduccionesle
los precios deberin consignarse exhibiendo, junto
al precio habitual practicado por el mismo vende-
dor, e precio rebajado. En todo momento la Con-
sejer'acompetenten materiade comerciopodrt
exigir, de oficio 0 a petici—n del comprador, de un
comerciante competidor, de una asociaci—r de con-
sumidores de unaasociaci—athe empresarioda
pruebade haberseaplicadolos preciosindicados
como habituales.

3. En las ventas en rebgas, los comerciantes es-
tin obligados a aceptar 1os mismos medios de pa-
go que admiten habitualmente.

4. Cuandoseanunciada ventaa preciosreba
jados de cualquier producto por tiempo limitado, se
dispondri de un stock suficiente de productos idZn-
ticos para ofrrecer a pablico en las mismas condi-
ciones prometidas en la venta de que se trate.

5. El stock estart en relaci—n con la duraci—r de
la ventaanunciadg la importanciadela publici-
dad. En €l caso de la venta en establecimientos
abiertosal paeblicola ventano serealizarfenun
per’odo inferior a unajornada completa de horario
comercial.

Art’culo 35.Limitaci—rdelasventasconre-
baja.

Queda prohibida la venta con rebgjas de los
productos mencionados en € art’culo 39, as' como
de productos adquiridos expresamente para este
fin. En cualquier caso, las mercanc’as que se ven-

(1) Por Decreto 183/1996, de 18 de julio, se regulalafija
ci—n de las temporadas de rebajas (B.O.C. 88, de 22.7.1996),
cuyo texto establece lo siguiente:

QArt’culo amico. Lafijaci—n de las temporadas de rebajas
anualeserealizariporla Consejer'a&oncompetenciasnma
teria de comercio, mediante Orden Departamental.

DISPOSICIIN FINAL

El presentéDecretoentrarfenvigor el mismod’ade supu-
blicaci—n en el Bolet'n Oficial de Canarias.O
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dan a precio rebagjado deberin haber estado ala

venta con anterioridad al inicio de las rebajas.

Art’culo 36. Publicidad de ventas con rebaja.
En lapublicidad de las ventas con rebagjas, sal-
vo laque se haga en los escaparates, se harf constar
lafechadeiniciaci—n y finalizaci— de las mismas
y unareferencia concreta alaofertaque seredliza

Art’culo 37. Ventas en liquidaci—n.

Son ventas en liquidaci—A y, en consecuencia,
s podrin anunciarse como tales, las que se pro-
duzcancomoconsecuencide las siguientescir-
cunstancias:

a) El cese total o parcial de la actividad co-
mercial.

b) El cambio de la orientaci—n, actividad 0 es-
tructuradel negocio,cuandcaquZlobligueal cie-
rre por un plazo superior a un mes.

c¢) La transformaci—ate la empresa del es
tablecimiento comercial.

d) Laventade existencias del establecimiento
de un comerciantdallecidorealizadgpor sushe-
rederoso responsabledel negocio,0 deun esta
blecimiento traspasado, realizada tanto por € trans-
mitente, como por el adquirente.

€) En caso de siniestro que haya causado da—o
alatotalidad o a una parte importante de las exis-
tencias, o de fuerzamayor queimpida el gercicio
normal de la actividad comercial.

) Lagjecuci—n de resoluci—n judicial, arbitral
o administrativa.

Art’culo 38. Requisitos en las ventas en li-
quidaci—n.

Para que pueda tener lugar una liquidaci—,
serf preciso que, con treintad’ as de antelaci—, se
comunique dicha decisi—n ala Consejer’a compe-
tente en materia de comercio, precisando la causa
de la misma.

Art’culo 39. Ventas de saldo.

1. Son ventas de saldos aquellas que tienen
por objeto exclusivamente algunos de los produc-
tos siguientes:

a) Productos que hayan sufrido unaimportan-
te pZrdidaen su valor comercialdebidoa su ob-
solescenci@ ala reducci—abjetivade suspost
bilidades de utilizaci—n.

b) Productosiefectuosogjeteriorado® des
parejados.

2. Entodocaso,los productosobjetode esta
modalidad de venta no deberin comportar riesgo ni
enga—o para el adquirente, estando &l comerciante
obligado a advertir al comprador las circunstan-
cias concretas que concurran en los mismos.

3. Laventa de saldos no podr¥ prolongarse
una vez agotado €l stock, debiendo cesar inme-
diatamente la publicidad al respecto.

Art’culo 40. Diferenciaci— de mercanc’as en
ventas de saldo.

1. La ventade saldoscenicamentgodriprac
ticarse en establecimientos comerciales de un mo-
do claramente diferenciado del resto de produc-
tos, o bien en establecimientos comerciaes o pues-
tos de venta no sedentaria dedicados exclusiva-
mente a esta finalidad.

2. El comerciante dedicado con caricter habi-
tual ala ventade saldospodr¥,al mismotiempo,
compatibilizar dicha venta con actividad comer-
cial distintarespecta otrasmercanc’asgebida
mente separadas de las dedicadas a saldos.

Art’culo 41. Requisitos de comerciantes de-
dicados a ventas de saldos.

1. Sinperjuiciodelo establecid@nel art'cu
lo anterior, los comerciantes que se dediquen a
ventas de saldos, deberfn cumplir los requisitos
expresados en los art’culos 5y 6 de esta Ley.

2. Los comerciantes que deseen dedicarse ex-
clusivamente alaventa de art’ culos de saldo debe-

rin, ademzs, cumplir las siguientes condiciones:

a) Rotularde manereclarael establecimiento
0 puestadeventaenquevayana efectuara ofer-
ta de ventasen saldocon el indicativo Oventale
saldosO exclusivamente.

b) Comunicara la Consejer'acompetentesn
materiade comercio € tipo de art’culos a of ertar y
los lugares en que vaya a realizarse la oferta.

Transcurrido un mes desde la comunicaci—a
referiday si no hubiera respuesta motivada en
contra, podrt efectuarse la oferta de venta de sal-
dos.

Art'culo 42. Ventas con descuento.

1. Son ventas con descuento aquellas en las
guelos productos mercanc’asle quesetratese
ofrecen al poblico con un determinado descuen-
to, expresad@nuntantopor ciento,conrelaci—n
alosprecioshabtualment pracicadosporel co-
merciante.

2. Las ventas con descuento s—o podrin efec-
tuarse cumpliendo con los siguientes requisitos:

a) Los productoso art’culosofrecidosno de-
berin estar af ectados por causa alguna que reduz-
ca su valor.

b) Lareducci—n del precio habitual de venta
no congtituirt, en ningoa caso, ventaa pZdida con-
formealoregulado en e art’'culo 32 de esta L ey.

¢) El comerciante que hace una oferta de ven-
ta con descuento para un determinado per’odo de-
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berfcontarconexistenciasuficientegarasatis
facer la demanda previsible.

d) La ofertade descuentale un determinado
producto debert mantenerse un m’nimo de veinti-
cuatro horas.

€) Laaplicaci— del descuento no se traducirt
en ningoa caso en un trato injustificadamente dis-
criminatorio hacialos diferentes compradores cuan-
do cumplanlas condicionegrevistasenrelaci—n
con los descuentos citados.

f) Los art’culos iguales no podrin sufrir incre-
mentode preciode ventaal paeblicognraz—udel
ncemero de unidades adquiridas.

3. En todo momento, las Administraciones
Pceblicapodrindirigirse a los comerciantegjue
practiquerestamodalidadde venta,de oficio o a
petici—n de los comerciantes competidores, de las
ctmaras oficiales de comercio 0 asociaciones em-
presariales, de los compradores o de las asocia-
ciones de consumidores, para exigirles lainfor-
maci—necesarigparacomprobata veracidadie
la oferta, su duraci—, la suficiencia de la infor-
maci—n facilitada sobre la misma, & mantenimiento
del precioy dela calidaddel productoo servicio
ofertado, y cualquier otro dato relevante para poder
apreciar  cumplimiento delo dispuesto enlaLey.

CAPETULO Il
De las ventas no autorizadas

Art’culo 43. Ventas en cadena o pirtmide.

1. Quedaprohibidala ventaencadenao pirt-
mide.

2. Seconsiderarventasencadena pirtmide
cuaquier tipo de venta que consista en ofrecer alos
consumidoreproductoso serviciosa preciosre-
ducidos e, incluso, gratuito, condicionando las ven-
tajas prometidas a que el consumidor a quien se
dirige la ofertaconsigadirectao indirectamente,
otros clientes o un determinado volumen de ventas.

TETULO V

DE LA ACTUACIIN POBLICA SOBRE
LA ACTIVIDAD COMERCIAL

CAPETULO PRIMERO

Instituciones y medios de fomento
de la actividad comercial

Art'culo 44. Promoci—n comercial.

El Gobierno de Canarias promovert la activi-
dad comercial atravZs de la Consgjer’a compe-
tente en materia de comercio.
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CAPETULO Il

De la reforma de _Ias estructuras
comerciales

Art’culo 45. Reforma de estructuras comer-
ciales.

El Gobierno de Canarias, por medio de laCon-
sejer'acompetentenmateriade comercio,desa
rrollart unapol'tica dereformadelas estructuras
comercialegncaminada la modernizaci—nra-
cionalizaci—n del sector.

Dichapol'ticatendrfcomoprincipaled’neas
de actuaci—n las siguientes:

a) Proporcionar unaformaci— y actualizaci—h
continuada alos comerciantes paralograr unama-
yor productividad y eficacia en su gesti—n.

b) ApoyartZcnicay financieramentéos pro-
yectosdereforma,modernizaci—nreconversi—n
de las estructuras comerciales existentes, as' co-
mo de los proyectos de reagrupaci—n de las pe-
gue—as y medianas empresas.

¢) Ayudar alas peque-asy medianas empresas
delcomercioinstaladagn Canariaspotenciando
su capacidad financiera.

d) La recuperaci—mantenimienty promoc
ci—n de los tradicionales centros comerciales.

CAPETULO Il

De las ferias

Secci—n 1»
Definici—n

Art’culo 46. Definici—n.

Se consideran actividades feriales, a efectos
del presenteap’tulo,lasmanifestacionesomer
ciales con una duraci—n limitada en € tiempo que
tienen por objeto la exposici—A de bienes o la ofer-
ta de serviciospor unapluralidadde expositores,
parafavorecer su conocimiento y difusi—a, promo-
ver contactos e intercambios comerciales, lograr
mayor transparencia en el mercado y acercar la
oferta de las distintas ramas de la actividad eco-
n—mica a la demanda.

(1) El Cap'tulo 111 denominado (e las FeriasO del T'tulo V,
guecomprenddos art'culos46 al 67 hasido a—adidopor Ley
12/2009, de 16 de diciembre, reguladora de la Licencia Comercial
(L12/2009).
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Secci—n 2»

Objeto y clasificaci—n de las actividades
feriales

Art’culo 47. Objeto.

1. El presente cap'tulo tiene por objeto la orde-
naci—A, regulaci—A y promoci—n de | as actividades
feriales que se desarrollan en el Imbito de la
Comunidad Aut—roma de Canarias, as como la
constituci—A, funcionamiento y control de sus enti-
dades organizadoras.

2. Quedarexcluidasdel tmbitodeaplicaci—n
de este cap’tulo:

a) Las expaosiciones universales que se rijan
por la Convenci—A de Par’'s de 22 de noviembre
de 1928.

_b) Las exposiciones que persiguen finesdein-
terZscultural,art’stico,cient’fico, c'vico o social.
c¢) Los mercadoy manifestacionepopulares
que se realicen de forma peri—dicay tradicional
en Canarias, y que tengan por objeto laredizaci—n
de transacciones y exposiciones de animales, gana-
dos o productos alimenticios no elaborados.

d) Las actividadederialesque,conindepen
denciade sudenominaci—segdirijan aempresa
rios, consumidores o usuariosy cuya actividad sea
exclusivamentéa ventadirectaconretiradadela
mercanc’a durante su celebraci—n.

Art’culo 48. Venta directa.

En las actividades feriales reguladas en €l pre-
sente cap’tulo sHo podrt realizarse laventa direc-
ta de los productos exhibidos y retirada de la mer-
canc’'a en €l recinto, previa comunicaci—h a la
Administraci—n Poblica competente, que debert
realizarla entidadorganizador&onexpresi—de
las caracter’ sticas de la of erta de | os productos ob-
jeto de compraventa.

Art’culo 49. Lugar de celebraci—n.

Las actividades ferial es debern celebrarse en
recintos o instal aciones destinadas a dicha finalidad
o enedificios o instalacionepoeblicagestinadas
tambiZna otrosusos,siemprequegaranticerios
serviciosy cumplan con los requisitos que se esta-
blezcan reglamentariamente.

Art'culo 50. Clasificaci—n.

L as actividades feriales que constituyen € fm-
bito de aplicaci—+ ddl presente cap'tulo se clasifican:

a) En ferias y exposiciones o muestras.

Son ferias aquellas actividades feriales dirigi-
das principalmente al pablico profesiona que se ce-
lebren con una periodicidad establecida.

Sonexposicione® muestrasaquellasactivi-

dades feriales que reopen las caracter’ sticas de fe-

ria, pero no tienen una periodicidad establecida.

b) Por raz—n de la oferta exhibida, en muilti-
sectoriales y monogrificas.

Tendritna consideraci—de multisectoriales,
s laofertaexhibida es representativa de diferentes
sectores de la actividad econ—mica; y de monogrt-
ficas, aquellasrespectade las cualesla ofertase
refiera a un cenico sector.

¢) Por raz—n del 3mbito territorial de los expo-
sitoresy del origendela oferta,enregionalesin-
sulares y locales.

- Son regionaes aquellas actividades ferides en
las que participen expositores de bienes y/o servicios
originarios de mis de unaidasin que predominen los
originarios de cualquiera de €llas en relaci—s con
los de las restantes en un porcentaje que exceda del
50%.

- Soninsularedas actividadederialesenlas
que participen expositores de bienes y/o servicios
originariosdemisdeunaislay enlasquepredo
minen los originarios de cualquierade ellasen re-
laci—n con los de las restantes en un porcentaje
gue exceda del 50%.

Se cdlifican asimismo como insulares aquellas
actividadesferides en las que participen expositores
de bienes y/o servicios originarios de varios munici-
pios de unamismaisiasin que predominen los ori-
ginarios de cuaquierade ellos en relaci—s con los de
los restantes en un porcentgje que exceda del 50%.

- Son locales | as actividades feriales en que par-
ticipen expositores de bienes y/o servicios origina-
rios de un solo municipio, y aguellas en las que,
participando expositores de varios municipios de
unamismaida, predominen los originarios de cual-
quierade ellos en relaci—r con los de los restantes en
un porcentaje que exceda del 50%.

Secci—n 3»

De las administraciones pceblicas competentes
en materia de ferias interiores

Art’culo 51.Delasadministracionesompe
tentes.

L as administraciones poblicas con competen-
cias en materiade ferias interiores son las siguientes:

a) LaAdministraci— Pablica de la Comunidad
Aut—noma de Canarias.

b) Los cabildos insulares.

¢) Los ayuntamientos.

Art’culo 52. Competencias de la Administra-

ci—rPoeblicale la ComunidadAut-romade Ca
narias.
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Correspondeala Administraci—Rceblicale
la ComunidadAut—nomede Canariasenmateria

nidad Aut—roma de Canarias tendri en cuenta que
no hayaotraferia o exposici—aficial de caracte

de ferias interiores, las siguientes competenciag:sticas similares, dentro de su mbito territoria, as

a) Lapotestad reglamentaria, as' como las po-
testades de inspecci—n y sanci—n.

b) Laaltainspecci—n del gjercicio por parte de
los cabildosinsularesde las competenciasrans
feridas en los tZrminos establecidos en la Ley
14/1990, de 26 de julio (1).

¢) Laacci—r regiona de fomento a sector ferid.

d) Otorgar la cdlificaci—n de Feria 0 Exposici—r

como su tradici—, los resultados y balances de
ediciones anteriores.

Art’culo 56. Control econ—mico y memoria.

L os organizadores de ferias y exposiciones ofi-
cialessometerfsugesti—anla organizaci—ae
actividadesferiales a control dela Administraci—A
Pceblicale la ComunidadAut—nomade Canarias

Oficial de la Comunidad Aut—noma de Canariamediante la presentaci—n anual de:

€) Llevar el Registro Oficial de Actividades
Feriales de Canarias.
f) Las demisfunciones que estaley le atribuye.

Art’culo 53. Competencias de los cabildos in-
sulares.

Corresponden alos cabildos insulares, en mate-
riade feriasinteriores, aquellas competencias que
les atribuyela legislaci—ude rZgimenlocal y las
transferida® delegadapor la ComunidadAut—
noma de Canarias.

Art’culo 54. Competencias de la Administra-
ci—n municipal.

Corresponden alos municipios, en materia de
feriasinteriores, aguellas competencias que lalegis-
laci—rde rZgimenlocal les atribuye,as’ comoel
gjercicio de las funciones delegadas por los Cabil-
dos Insulares.

Secci—n 4»

Actividades feriales oficiales de Canarias

Art’culo 55. Ferias y exposiciones oficiales.

1. La Administraci— Poblica de la Comunidad
Aut-roma de Canarias otorgart la calificaci—n de
Feriao Exposici—@ficial de Canariasaaquellas
actividades feriales que reoman como m'nimo los Si-
guientes requisitos:

a) Celebrarse en recintos o instalaciones poe
blicas de carfcter permanente.

b) Disponerdeun reglamentanternode par
ticipaci—n de los expositores.

¢) Superael ncemerde expositorey deme
tros cuadrados de superficie de exposici—r que re-
glamentariamente se determinen.

2. Para otorgar la calificaci—n de feria 0 exposi-
ci—n oficid, la Administraci—n Paoblica de la Comu-

(1) La Ley 14/1990 figura como L14/1990.

14

a) Los presupuestosy sus correspondientes li-
quidaciones de las ferias que organicen.

b) La memoriadelasactividadederialesde-
sarrolladas, que necesariamente deberfincluir los
resultados en relaci—r alos metros cuadrados de su-
perficie de exposici—mestad’sticaslelos expost
tores y visitantes con indicaci—n de los sectores
econ—micos participantes.

Art’culo 57. Duraci—n y periodicidad.

1. Laduraci—n de lasferias y exposiciones ofi-
ciales no puede exceder de quince d’as.

2. Lasferias oficides se ceebrarn, como m'ni-
mo, unavez a a—o, y como miximo, dos veces a
a—o.

3. LaAdministraci—+ Poblicade la Comunidad
Aut—oma de Canarias podr autorizar, dentro del
Fmbito de sus competenciasy con cartcter excep-
cional, otros plazos de duraci—s y de periodicidad
distintosalos establecidognlos apartadosnte
riores, en los supuestos que reglamentariamente
sedeterminerenfunci—melascaracter’sticagde
la oferta y del seor.

Art'culo 58. ComitZs organizadores.

1. Parala organizaci—A y seguimiento de la
gesti—n de las ferias y exposiciones oficiales se
congtituirt un comitZorganizador en e que estarin
representadas la entidad organizadora, la Admi-
nistraci—A Poblica de la Comunidad Aut—romade
Canarias, € cabildo insular, en su caso, el ayunta
miento del municipio donde vayaa celebrarse, as
como las organizaciones empresariales mis re-
presentativas y la Ctmara Oficial de Comercio,
Industriay Navegaci—atke la correspondientde-
marcaci—n.

2. lgualmenteestarfrepresentadasn dicho
comitZlas empresas que participen como exposito-
resenla mismaatravZsde lasagrupacionesm
presariales y | as asociaciones representativas a ni-
vel sectorialy territorial delos sectoregcon—mi
cos que integran la oferta a exhibir en la feria.
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Art’culo 59. Condiciones de participaci—n.

El reglamentdnternode participaci—al que
serefiereel art'culo55.1.b)regulart comom’ni-
mo:

a) Los requisitos que deben reunir |os exposi-
tores que soliciten participar en la feria.

b) El procedimiento y los criterios de admi-
S—AY, en su caso, de exclusi-r de los expositores.

¢) Losderechoy obligacionesielos exposi
tores.

d) El —rgano y laregulaci—n del procedimien-
to para dirimir las cuestiones que se susciten entre
los participantes o entre Zstos y la entidad organi-
zadora.

e) Las consecuencigsarael casode incum:
plimiento por los participantes de |as disposiciones
contenidas en el propio reglamento interno.

Secci—n 5»

Organizaci—n de las actividades feriales

Art’culo 60. Entidades organizadoras.

L as actividades feriales podrin ser organizadas
por:

a) Instituciones feriales.

b) Otras entidades organizadoras.

Art’culo 61. Indtitucionesferiales de Canarias.

1. Soningtituciones feriales de Canarias aque-
[las entidades con personalidad jur’dicapropia, sin
tnimo de lucro y legalmente constituidas con el
objeto principal de organizar y gestionar en la
Comunidad Aut—roma de Canarias feriasy expo-
sicionescomomediode promoci—nomercialde

las distintas ramas de la actividad econ—mica.

2. Lasinstitucionederialesde Canariaseri-
genpor susestatutosguedeberfrregulartodolo
referente a su constituci—n, composici—A, admi-
nistraci—A y disoluci—, as' como las facultades de
los—rganode gobierno enlos quedebertrestar
representadas | as entidades pablicas que en su ca-
so las promuevan.

3. Los estatutos de las instituciones feriales de
Canarias deberin ser aprobados por la Adminis-
traci—n Pablica de la Comunidad Aut—Roma de
Canarias, previo informe de los cabildosinsulares
de las idas en las que estas instituciones tengan
su domicilio social.

4. La Administraci—n Pablica de la Comunidad
Aut—roma de Canarias podrf nombrar representan-
tes en los —ganos de gobierno de lasinstituciones
feriales paravelar por € cumplimiento de losfines
para los cuales fueron constituidas.

5. La promoci—f de instituciones feriales de
Canarias queda reservada a las administraciones
poblicasy a otras entidades y asociaciones sin fni-
mo delucro, cuyo objetoestZrelacionadacon la
promoci—f de actividades feriales en cualquiera
de sus manifestaciones.

6. Lasinstituciones feriales de Canarias debe-
rin disponer de patrimonio propio, cuyo rendi-
miento sert destinado exclusiva e 'ntegramente al
cumplimiento de susfinesy garantizar la disposi-
ci—rconcarictempermanentele recintoso insta
laciones adecuados a las actividades feriales que se
promuevan por las mismas.

7. La denominaci—ae "Instituci—rierial de
Canarias' osicamente podri ser utilizada por las en-
tidadesreconocidagonarregloa estet’'tulo y las
normas que lo desarrollen.

Art’culo 62. Otras entidades organizadoras.

1. Las entidades organizadoras alas que sere-
fiere el art’culo 60.b), que podrin ser poblicas o
privadas, deberin contar con personalidad jur'dica
propia, tener un objeto social que en todo o en par-
te, aluda ala organizaci—n de actividades feriales,
y estar viidamente constituidas de acuerdo con
las normas que les sean de aplicaci—n.

2. Las entidades organizadoras a que se refiere
el apartadanteriorpodrinintegrarcomomiem
brosno promotoresa entidadesle cartctemer
cantil.

Art’culo 63. Obligaciones de |as entidades or-
ganizadoras.

Sertnobligacionedetodaslas entidadeor-
ganizadoras las siguientes: .

1. Presentar comunicaci—A previa en los tZ-
mMinos previstos en este t'tulo y normas que o de-
sarrollen. .

2. Constituir un comitZ organizador para ca-
da actividad ferial, en los tZrminos establecidos
en el art’culo 58.

3. Garantizafa asistencial certamerde ex-
positores que gjerzan legalmente su actividad y
cuyo objeto se adecue a la cdificaci— y clasifi-
caci—n de la actividad ferial.

4. Celebrara actividadferial deacuerdacon
las condiciones establecidas en la comunicaci-A
previarealizaday con lo preceptuado en este t'tu-
lo y normas que la desarrollen.

5. Impedir la realizaci— en €l recinto feria
durante la celebraci—n del certamen de activida-
des no comunicadas previamente 0 que no guarden
relaci—n con el objeto de la actividad ferial.

6. Remitir ala Administraci—n Poblica de la
Comunidad Aut—romade Canarias, tras la clausura,
de laactividad ferial, unamemoriaen laque se dZ
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cuenta de las actividades desarrolladas, los resulta
dos obtenidos, as' como lavaoraci—r razonada que
alaentidad organizadorale merezca, en laformay
plazos que reglamentariamente se determinen.

7. Garantizar el mantenimiento del orden pobli-
co dentro ddl recinto ferial y & cumplimientoen €
mismo de la normativa aplicable parala seguridad
delaspersonasproductosjnstalacioney medio
ambiente, sin perjuicio de las competencias que
la legislaci—n otorga a las Fuerzas y Cuerpos de
Seyuridad.

8. Suscribir un seguro de responsabilidad civil
gue cubra cuaquier da—o a persona y bienes du-
rante la celebraci—n del certamen y e montge y
desmontaje del mismo.

9. Prestar la colaboraci—n que le sea requerida
por la Administraci—A Poblica de la Comunidad
Aut—romade Canarias, d cabildo insular o d ayunta:
miento correspondiente, en @ Imbito de sus respec-
tivas competencias, con objeto de garantizar € cum-
plimiento de laley y normas que ladesarrollen, as
como las condiciones de las comunicaciones previas.,

10. Cumplir aquellos otros requisitos conteni-
dosenestet’tulo y disposicionesledesarrollode
la misma.

Secci—n 6»

Del rZgimen de comunicaci—n previa de
las actividades feriales

Art’culo 64. Comunicaci—r previaen materia
de actividades feriales.

1. Lasactividadesferidesalas que serefierees-
taley serin objeto de una comunicaci— previaala
Comunidad Aut—-romade Canarias, con € fin deco-
ordinarlas, para su difus—a y promoci—r, y con €
fin de garantizar un correcto desarrollo de las mismas.

2. Las comunicaciones se presentarin con una
antelaci—m’nima de dosmeses la fechadela
primera actividad anual, se actualizarin, en su ca-
so, con periodicidad anual y contendrin como m'’-
nimo los datosdeidentificaci—xe la entidador-
ganizadora, as' como los siguientes datos de la ac-
tividad feria: nombre, fechas de celebraci—n dela
actividad, sector comercial, lugar de celebraci—h

nidadAut—nomede Canariagxistirfun Registro
Oficial de Actividades Feriales en €l que seins-
cribirfn de oficio las actividades feriales previa-
mente comunicadas.

2. End Registro Oficia de Actividades Feria-
les de Canarias, se harin constar |os datos de iden-
tificaci—rde las actividadederialespreviamente
comunicadas, as' como los datos de identificaci—A
y Estatutogelas entidadeorganizadorade la
mismaformaconstarirenel registrolasposibles
sanciones impuestas por las infracciones previs-
tas en el cap’tulo IV del presente t'tulo.

3. Entodo caso, dicho registro tendrf en cuen-
tala normativa que sobre protecci— de datos de ca-
ricter personal estZ vigente en todo momento.

4. Reglamentariamente se regulart el conteni-
do del registro, su organizaci—A y las normas de
su funcionamiento.

Art’culo 66. Publicidad.

Los datos que figuran en el Registro Oficial
deActividadesFerialesde Canariagienencarfe
ter pablico, de acuerdo con los procedimientos de
accesq difusi—mueseestablezcaneglamenta
riamente.

Art’culo 67. Promoci—r de actividades feriaes.

1. Al objeto de promocionar las actividades
feriales que tengan la calificaci—n de oficial aque
serefiere estet'tulo y las actividades de las enti-
dades organizadoras gque persigan este mismo ob-
jetivo, la Administraci—a Poblica de la Comunidad
Aut—Aoma de Canarias establecert medidas de
ayuda econ—mica en concepto de subvencionesy
prestart la asistenciatZcnica precisa, en laforma
y requisitos que reglamentariamente se determi-
nen.

2. Para poder acogerse a las ayudas debert
acreditarse la inscripci—a en el Registro Oficial
de Actividades Feriales de la actividad para la
cua se solicita subvenci—a y del cumplimiento de
los demis requisitos exigidos en el presente t'tu-
loy en las disposiciones espec’ficas que la desa
rrollen.

Y, en su caso, realizaci—n o no de venta directa.

Secci—n 7»

Registro, publicidad y promoci—nde las
actividades feriales de Canarias

Art'’culo 65.RegistroOficial de Actividades

Feriales de Canarias.
1. Enla Administraci—Roeblicalela Comu

16

3. LaAdministraci—s Poblica de la Comunidad
Aut—roma de Canarias podrt promocionar y fo-
mentar la asistencia de las empresas canarias afe-
rias o exposiciones que se celebren fuera de su
¥mbito territorial, siempre que tales certfmenes
tengan especial interZs paralacomercializaci— o
difusi—rmle productosiZcnica® servicioscarae
ter’sticos de dichas empresas o de especial interZs
para la regi—n.
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CAPETULO IV (1)
RZgimen de infracciones y sanciones

Art’culo 68. Infracciones y sanciones (2).

1. Sin perjuiciodelasresponsabilidadesvi-
les, penale decualquierotro ordenquepuedan
concurrir, a cuyos efectos se dar¥ oportuno tras-
lado del expediente la jurisdicci—mompetente,
serin sancionadas administrativamente las infrac-
ciones a las disposiciones de esta Ley.

2. En ningaa caso se producirt una doble san-
ci—h por los mismos hechos y en funci—n de los
mismos intereses pceblicos protegidos.

3. La sanci—deberdir precedidalela trami
taci—h del correspondiente expediente, el cual de-
bertincoarsepor providenciadel —rganoompe
tente en cada caso.

4, Lasinfracciones aque serefierela presente
Ley prescribirtnsi fueranmuy gravesa los tres
a-0s, lasgravesalosdos a—os, y laslevesalos seis
meses. El plazo de prescripci—r de lasinfracciones
comenzar} a contarse desde e d'aen quelainfrac-
Ci—A se hubiera cometido. Interrumpirs la prescrip-
ci—n la iniciaci—n, con conocimiento del interesa-
do, del procedimiento sancionador, reanudindose €
plazo de prescripci—a S e expediente sancionador
estuviera paralizado durante mis de un mes por
causa no imputable a presunto responsable.

5. Las sanciones impuestas por infracciones
muy graves prescribirin alos tres a-os, las im-
puestas por infracciones graves alosdos a—os, y las
impuestas por infracciones leves a a—o. El plazo de
prescripci— de las sanciones comenzart a contar-
s desded d'asiguiente aaquel en que adquierafir-
meza la resoluci—A por la que se impone la san-
Ci—A. Interrumpir la prescripci—A la iniciaci—h,
con conocimiento del interesado, del procedimiento
de ejecuci—, volviendo a transcurrir el plazo si
aguZlesttparalizadadurantemtsde un mespor
causa no imputable al infractor.

6. La tramitaci—ude un expedientaleinfrac-
Ci—h se sujetart a las normas establecidas en la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de RZgimen

(1) El Cap'tulo 11l RZgimen deinfraccionesy sancionesOha
sido desplazado al actua Cap'itulo IV por Ley 12/2009, de 16 de
diciembre, reguladora de la Licencia Comercial (L12/2009).

(2) El art’culo 68, anterior art’culo 46, ha sido renumerado
por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladora de laLicencia
Comercial (L12/2009).

(3) El art'culo69, anteriorart'culo47, hasidorenumerady
modificadosu texto por Ley 12/2009,de 16 de diciembre,re-
guladora de la Licencia Comercial (L12/2009).

Jur'dico de las Administraciones Pablicas y del
Procedimiento Administrativo Comoa y demis
disposiciones que la complementan y desarrollan.

Art'culo 69. De las infracciones (3).

Uno. Son infracciones administrativas en ma
teria comercial las siguientes:

1. El incumplimientodelascondiciones re-
quisitos establecidos en los art’culos 5y 6 de la
presente ley.

2. El incumplimiento de lo dispuesto en € ar-
t'culo 7 en materia de productos y servicios pues-
tos a disposici—n del paeblico.

3. El incumplimiento de lo dispuesto en los
art'culos 8 y 9 en materia de precios.

4. El incumplimiento de o dispuesto en mate-
ria de horarios comerciales.

5. El incumplimiento de lo dispuesto en €l ar-
t'culo 2.2.B.d)enmateriade ejerciciosimultineo
del comercio al por mayor y al detalle.

6. El gercicio de actividades de venta fuera
de un establecimiento comercial, en incumpli-
miento de lo dispuesto en el art’culo 2.2.B).

7. El incumplimientopor las cooperativasie
consumidoresy usuariosy por los economatos de
lo dispuesto en el art’culo 2.2.B letras ) y f).

8. El incumplimientodelo previstoenlos ar-
t'culos 19y 20 en cuanto ainstalaci—A de los mer-
cadillosy mercadogle ocasi—y alos productos
gue pueden ser ofrecidos a pablico en los mis-
mos,sin perjuiciodelascompetenciamunicipa
les sobre la materia.

9. Lafalta de veracidad en los anuncios de
pricticas promocionales, calificando indebida-
mente las correspondientes ventas u ofertas.

10. La instalaci—de puestogle ventaambu
lantequeinfrinja lo dispuestanlos art’culos23,
24y 25.

11. La venta domiciliaria de los productos
prohibidos en el art’'culo 26.

12. El incumplimiento de los requisitos que
paralas of ertas en las ventas a distancia establece
el art’culo 28.

13. El incumplimiento de los requisitos que
paralasmiquinaglestinadas la ventaautomiti
ca establece el art’culo 30.

14. El incumplimiento de los requisitos que
paralas ventasa pZrdidase contienenen el art-
culo 32.

15.Lasventasconprimagqueinfrinjan lo dis-
puesto en el art’culo 33.

16. Las ventas en rebgjas en las que no se con-
signe e precio, conforme alo establecido en el ar-
t'culo 34, 0 recaigarsobrelos productosa quese
refiere d art’culo 35, 0 no cumplen las condiciones
gue para su anuncio se disponen en el art’culo 36.
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17. Las ventas en liquidaci—n en las que no
concurra alguna de | as circunstancias previstas en
el art’culo 37, o cuya realizaci— no se haya co-
municado a la consgjer’a competente en materia
de comercio, conforme al art’culo 38.

18. Las ventas de saldo que tengan por objeto
productos distintos de los previstos en estaley, las
gue no cumplan con los requisitos contenidos en €
art'culo 39, y las que se practiquenen estableci
mientosen condiciones distintas alas exigidas en
el art’'culo 40.

19. Las ventas con descuento efectuadas sin
cumplir con losrequisitos exigidosen d art’culo 42.

20. Laredlizaci— de ventas en cadena o pirf-
mide que han sido prohibidas segom €l art’culo 43.

21. Lanegativa o resistenciaasuministrar da-
tos o afacilitar lainformaci—a expresamente men-
cionadeenlos art’culos33.4,34.2y 42.3,0 cual
quier otra requerida por las autoridades compe-
tentes o sus agentes en cumplimiento de la pre-
senteley, as’comoel suministrode dichainfor-
maci—A de manera inexacta o la presentaci—A de
documentaci—n falsa.

22. Carecer de hojas de reclamaciones.

23. La utilizaci—n inapropiada de cualquiera
de las denominaciones feriales a que hace refe-
rencia el art’culo 50 de esta ley.

24. Laexclus—n injustificada de expositores en
una actividad ferial.

25. Laventadirecta con retirada de mercanc’ade
recinto ferial Sin lapreceptiva comunicaci—r previa.

26. La celebraci—de actividadederialesen
recintos o instalaciones que no cumplan los requi-
sitos establecidos en la presente ley y disposiciones
gue lo desarrollen.

27. El incumplimiento de las obligaciones es-
tablecidagnel art'culo 63 queno seanobjetode
tipificaci—n espec’fica en este art’culo.

28. La no celebraci—de actividadederiales
comunicadassalvoqueconcurrarcircunstancias
especiales debidamente justificadas.

29. El uso indebido de la denominaci— deins-
tituci—rierial por entidadesoreconocidagsomo
tales.

30. La utilizaci—mle la calificaci—nleferiao
exposici—n oficial de Canarias para actividades ca-
rentes de tal carfcter conforme se estableceen d ar-
t'culo 55.1 de esta ley.

31.Larealizaci—porlasentidade®rganiza
doras de actividades feriales de actuaciones que
originen un perjuicio de carfcter econ—mico ater-
ceros, declarado por resoluci— judicial o admi-
nistrativa firmes.

32.El incumplimientode los requisitos obli-
gaciones prohibicionesestablecidognlos art’-
culos 56, 57, 58, 62 — 64 de esta ley.
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33. El gercicio de actividades comerciales en
establecimientossin la previaobtenci—dela li-
cenciacomercialparael ejerciciodelasactivida
des sometidas a la aplicaci—A de la presente ley,
en |os supuestos en que sea preceptiva, 0 en contra
de sus determinaciones y, en su caso, sin haber
comunicado ala consgjer’acompetente en materia
de comercio la transmisi—, as' como cuando la
licenciacomercial parad desarrollo delaactividad
objeto de la presente ley haya sido revocada o de-
clarada su caducidad.

34. El incumplimiento de la obligaci—n de co-
municar la puesta en marcha de la actividad co-
mercialenel plazomi#ximodeun mesdesdeque
Zsta se produzca.

35. El incumplimiento de la obligaci—n de co-
municar cualquier variaci—A de los datos en el
Registro de Comerciantesy Comercio de Canarias.

Dos.No tendrfcaricteide sanci—la clausu
ra del establecimiento y suspensi—f de la activi-
dad que podri ser acordada por la consegjer’acom-
petenteen materiade comercio,simultfneamen
te con €l inicio del expediente sancionador co-
rrespondiente.

Art'culo 70. Clases de infracciones (1).

Las infracciones tipificadas por la presente
Ley pueden considerarse leves, graves o muy gra-
ves, en funci—n de los siguientes criterios:

1. Se consideran infracciones leves:

Lassimplesirregularidadegnla observancia
delo prescrito en la presente Ley, siempre que no
causen perjuicios directos de carfcter econ—ico,
Yy que no exista intencionalidad.

2. Se consideran infracciones graves:

a) Lareincidenciaen lacomisi—x de infraccio-
nes consideradas leves en un per’ odo de sei's meses.

b) Lasinfracciones que, aoa tratfndose de sm-
plesirregularidades, causen perjuicios directos de
carfcter econ—mico.

3. Se consideran infracciones muy graves:

a) La reincidencia de infracciones graves en
un mismo per’odo de un a0, siempre que no se
produzcan a la vez a consecuencia de la reinci-
dencia en infracciones leves.

b) Las que afecten a gran noenero de perso-
nas, alaimportante repercusi— social de las mis-
mas,al riesgoparala saludquecomportero ala
continudado largaduraci—ude la conductasan
cionable.

(2) El art’culo 70, anterior art’culo 48, ha sido renumerado
por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladora de la Licencia
Comercial (L12/2009).
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¢) Lasinfracciones que den o puedan dar lugar
aperjuicios que, por su importancia, hayan atera-
do gravemente las relaciones socio-econ—micas,
0 sean susceptibles de producir graves ateraciones
en ellas.

Art’culo 71. De las sanciones (1).

1. Lasinfracciones, de acuerdo con la presen-
te Ley, sertnsancionadason multasde acuerdo
con la siguiente graduaci—n:

a) Las infracciones leves, desde 5.000 hasta
500.000 pesetas.

b) Las infracciones graves, desde 500.001 has-
ta 2.500.000 pesetas.

¢) Lasinfracciones muy graves, desde 2.500.001
hasta 100.000.000 de pesetas.

2. El Gobierno de Canarias, mediante Decreto,
podriactualizarel importede las sancionepre-
vistas en el apartado anterior en funci— alas
variaciones que experimente e 'ndice de precios a
consumo.

3. La cuant’a de la sanci—n se graduart te-

niendo en cuenta las siguientes circunstancias:

a) Lareparaci—n de los defectos derivados del
incumplimientorelativoa lasformalidadesxigi-
das por estaLey para€ gercicio delas actividades
gue regula, siempre que de dicho incumplimiento
no se hayan derivado perjuicios directos aterceros.

b) El noenero de consumidoresy usuarios afec-
tados.

c¢) La cuant’a del beneficio il'cito.

d) El volumen de ventas.

€) Lasituaci—n de predominio del infractor en
el mercado.

f) Lagravedad de | os ef ectos socio-econ—micos
que lacomisi—n de lainfracci—x haya producido.

g) La reincidencia.

4. En los supuestos de infracciones muy graves,
el Gobierno de Canarias podrt acordar €l cierre
del establecimiento en que se haya producido la
infracci—a por un plazo miximo de cinco a-os. En
tal caso,sertde aplicaci—fo prevenidoenel ar-
t'culo 39 delalLey 8/1988, de 7 de abril, sobrein-
fracciones y sanciones en el orden social.

5. Laautoridad a quien correspondaresolver €
expediente podri acordar, coOmo sanci—h accesoria,

(1) El art’culo 71, anterior art’culo 49, ha sido renumerado
por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladora de laLicencia
Comercial (L12/2009).

(2) El art’culo 72, anterior art’culo 50, ha sido renumerado
por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladoradela Licencia
Comercial (L12/2009).

€l decomiso delamercanc’afasificada, fraudulen-
ta, no identificada o que incumplalos requisitos m’-
nimos establecidos para su comercializaci—.

Art’culo 72. Medidas cautelares complemen-
tarias (2).

Sin perjuicio delo dispuesto en los art’culos an-
teriores la autoridadque ordenela iniciaci—rel
expediente podri, con caricter cautelar, ordenar
la intervenci—A de aguellas mercanc’as con rela
ci—ralascualesy deacuerdaconlasdiligencias
practicadassepresumael incumplimientode los
requisitos m’'nimos exigidos para su comerciali-
zaci—R y sempre que la presenciade las mismas en
el mercadgpuedaentra—ariesgosparael consu
midor o usuario.

Art’culo 51. Establecimientos sin autorizaci—.

No tendr fn caricter de sanci—n la clausura o
cierre de establecimientos que no cuenten con las
autorizacione registrospreceptivosni la sus
pensi—x del funcionamiento de aqudlos hasta tan-
to cumplan con los requisitos exigidos por esta
Leyy por el restodelas normasdictadasen ma
teria de comercio interior (3).

Art’culo 73. Publicidad y g ecuci— delas san-
ciones (4).

1. Siempre que concurra alguna de las cir-
cunstancias de riesgo para la salud o seguridad
de los consumidores, reincidencia en infraccio-
nes de naturaleza antloga o acreditada intencio-
nalidad en lainfracci—, la autoridad que resuel-
va el expediente podrt acordar la publicaci—n, a
cargo del infractor, de las sanciones impuestas
como consecuencia de lo establecido en esta L ey,
cuando hayan adquirido firmezaen v'aadminis-
trativa, as' como los nombres, apellidos, deno-
minaci—A o raz—A social delos responsablesy la
'ndole o naturaleza de las infracciones, en el
Bolet'n Oficial de Canarias (5) y atravZs de los
medios de comunicaci—h social que se consideren
oportunos.

2. Las resoluciones sancionadoras que pongan
fin ala v'a administrativa serin inmediatamente
ejecutivas.

(3) El art’culo 51 ha sido derogado por Ley 12/2009, de 16 de
diciembre, reguladora de la Licencia Comercial (L12/2009).
(4) El art’culo 73, anterior art’culo 52, ha sido renumerado
por Ley 12/2009, de 16 de diciembre, reguladoradela Licencia

Comercial (L12/2009).
(5) VZase 160/2009, de 21 de diciembre, por & que se aprueba
e Reglamento del Bolet'n Oficid de Canarias (BOC) (D160/2009).
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3. Todaslas Administraciones?ceblicasom:
petenteenla materiaprestartra debidacolabe
raci—n para hacer efectivalaexacta gecuci—n delas
sanciones.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera. Podrin continuar realizindose, en
los lugares y fechas hahituales y para los art’cu-
los queven’anexpendiZndosdasventasenmer
cadillosy feriascomercialegxistentesonante
rioridad a la presente Ley, salvo los que se en-
cuentrerubicadosencallespeatonalesomercia
lesy zonas comerciales tradicional es, en cuyo ca-
so deber? procederse a su traslado.

Segunda. El Gobierno aprobart en un plazo
miximode seismeses|os criteriosgeneralesle
equipamiento comercial de Canarias previstosen €
art'’culo 16 de la presente Ley (1).

Tercera. RZgimen trangitorio paralostitulares
de las autorizaciones municipal es que vinieran de-
sarrollando la actividad con anterioridad ala entra-
daen vigor delalLey 1/2010, de 1 de marzo, de re-
formadela Ley 7/1996,de 15deenerodeOrde
naci—n del Comercio Minorista.

(1) VZaseley 12/2009 del6de diciembre reguladoralela
Licencia Comercial (12/2009).

(2) La Disposici—n Transitoria Tercera ha sido a—adida por
Ley 8/2011, de 8 de abril (BOC 81, de 25.4.2011).
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Las autorizaciones para €l gercicio de laventa
ambulante 0 no sedentaria otorgadas con anterioridad
alaentradaen vigor delalLey 1/2010, de 1 de marzo,
de reformade la Ley 7/1996, de 15 de enero, de
Ordenaci—n del Comercio Minorigta, delas que haya
congtanciafehaciente, quedan prorrogadas automdti-
camente por € plazo de ocho a-0s con laacreditaci—h
del cumplimiento exclusivamente de los requisitos
exigidos parala obtenci—r de la autorizaci—n origi-
naria, con anterioridad a la entrada en vigor de la
Ley 1/2010, en su mercadillo habitual, acontar des-
delaentradaen vigor de la presente disposici—+ tran-
Storiay serin prorrogables por otros ocho a-0s (2).

DISPOSICIIN DEROGATORIA

Quedan derogadas todas las disposiciones que
se opongan a lo dispuesto en esta Ley.
DISPOSICIONES FINALES

Primera. El Gobierno elaborart en un plazo no
supeior adosmeses el Reglamento dedesarollo
de la presente Ley.

Segundala presentd.ey entrarienvigor el
d’a siguiente a de su publicaci—n en el Bolet'n
Oficial de Canarias.



